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Mediterranean
Natural pone el foco
en Estados Unidos

K. Ferrero. Alicante
La empresa alicantina Medi-
terranean Natural, fabricante
de snacks para perros y gatos,
preve “incrementar este afo
un 30% las ventas a Estados
Unidos”, segin las estimacio-
nes de su director general,
Miguel Luque, para el que es
su principal mercado. Y la
tendencia es seguir creciendo
en 2021, afio en el que, segiin
el ejecutivo, dard fruto un
nuevo proyecto desarrollado
en el pais junto a un socio dis-
tribuidor “muy introducido
en el canal de supermerca-
dos”. Elacuerdo ha implicado
la creacion de la submarca
Mediterranean Navus para
un canal especializado “v es-
tamos desarrollando distintas
lineas de productos”, asegura.
Mediterranean Natural
facturé el afio pasado 4,6 mi-
llones de euros, un 75% pro-
cedentede laexportacion. Es-
tados Unidos genero el 26%
de las ventas totales y Reino
Unido, su segundo mercado
en importancia, otro 24%. La
empresa fabrica 36 snacks pa-
raperrosy gatosen dos lineas,
una de alimento complemen-
tario semihtiimedo, y otra de
masticables a base de hueso
de jamon, que comercializa
también en Bélgica, Alema-
nia, Republica Checa, Grecia,
Israel o Portugal.

Invierte 300.000
euros en maquinaria
para mejoras

en los procesos

de produccion

Mantiene su
prevision de superar
los 5 millones de
euros de facturacion
este afio

Pese a no haber parado su
actividad, la firma acusa un
descenso del 15% al 20% de la
produccion a raiz del corona-
virus, con una mayor caida
del consumo doméstico por el
cierre inicial de tiendas de
mascotas. “En las dos ultimas
semanas se estd notando un
repunte lento en la actividad
del mercado nacional porque
muchos estan viendo que su
actividad no podia soportar
tanto cierre”, explica el direc-
tivo. Con todo la empresa de
Guardamar del Segura man-
tiene las previsiones de supe-
rar los cinco millones de fac-
turacion para este ejercicio,
segun Luque.

Por otra parte Mediterra-
nean Natural estd invirtiendo
300.000 euros en maquinaria
yen la mejora de los procesos
de produccion “en vez de es-
tarnos quietecitos o verlas ve-
nir” para “preparar la empre-
saparaaquello que pensamos
que iba a ocurrir entre este
afio y el que viene”, asegura
Lugue.

También ampliara su ofer-
ta online a finales de este aiio
con productos de terceros de
gama media y alta, como ar-
neses v collares o alimenta-
cion seca, y lanzara once nue-
vas referencias en septiem-
bre.




